relmis.com.ar

Revista Latinoamericana de Metodologia de la Investigacion Social.
N°13. Ao 7. Abril - Septiembre 2017. Argentina. ISSN 1853-6190. Pp. 33-54.

Machismo y micromachismos en Internet:
una aproximacion exploratoria basada en
ciberetnografia
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an exploratory approach based on ciberethnography
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Resumen

Este trabajo esconde en su titulo lo que realmente se pretende analizar y verificar: la
validez de la etnografia digital.

Para ello hemos procedido primero en realizar un breve marco teoérico, explicando la
metodologia y las técnicas, y su adecuacion al espacio social en estudio: la
cibersociedad. Una vez explicado el espacio social, procedemos a explicar qué es el
machismo en internet y las micro violencias machistas, asi como las diferentes
teorias que nos han servido para, posteriormente, diseihar una ficha de control.

Tras esa incursion teodrica, una vez disenada la ficha de control que nos servira como
base para poder llevar a cabo la etnografia digital, se procede a disenar la
aproximacion exploratoria y a llevarla a cabo, utilizando la metodologia de la
etnografia virtual y las técnicas de investigacion, observacion de los textos de las
interacciones comunicativas de los usuarios y entrevistas en profundidad a usuarios
de internet, relacionados con los espacios virtuales a analisis: foros tematicos, Foros
generalistas de diarios digitales y conversaciones/comentarios a un youtuber.

Palabras clave: Etnografia digital; cibersociedad; machismos; foros; observacion.

Abstract

This paper hides in its title the real analysis and verification aim: the validity of digital
ethnography.

To do this we have first carried out a brief theoretical framework, explaining the
methodology and techniques and their adaptation to the social space in study, the
cibersociedad. Once this is explained, we proceed to explain what is the machismo
on the Internet and the micro-machista violences, as well as the different theories
that have served us to later design a check sheet.

After this theoretical incursion, and once the check sheet that will serve as a basis for
carrying out the digital ethnography is designed, we proceed to design the
exploratory approach and to carry it out, using the methodology of the virtual
ethnography and the techniques of investigation, observation of the texts of the
communicative interactions of the users and in-depth interviews to Internet users,
related to the virtual spaces under analysis: Thematic forums, general dialy forums
and conversations / comments to a youtuber.

Keywords: Digital ethnography; cybersociety; machismo; forums; participant observation.
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Breve introduccion a la necesaria etnografia virtual para el analisis social contemporaneo

Este trabajo pretende realizar una incursion o aproximacion en el analisis de la infoxicacion
de caracter machista en el ciberespacio y como ésta afecta a la sociedad real. Para ello
utilizaremos como metodologia de investigacion la etnografia virtual. Una metodologia que no ha
gozado de una correcta aceptacion por parte de los discursos mas ortodoxos de la metodologia
cientifica social (Hine, 2004), pero que es el Unico que permite un acercamiento a lo que
podriamos llamar tejido cibersocial.

Para poder dar forma a esta aproximacion exploratoria nos dispusimos a utilizar como
metodologia la etnhografia digital o etnografia virtual, la cual no ha gozado hasta hace poco de la
aprobacion casi total de la ortodoxia metodolégica (Hine, 2004).

Por muchos intentos que se han hecho utilizando metodologia cuantitativa y técnicas como
el cuestionario on-line, éstas no han dejado de ser nuevos soportes de recogida de datos similares
a las no digitales, con variaciones derivadas de la naturaleza del canal de recoleccion de datos -la
glocalidad, el “anonimato”, el/la encuestado/a 24x365, entre otros rasgos (Hine, 2004)-. Los
cuestionarios y test de naturaleza cuantitativa no permiten un estudio en profundidad de las
identidades, subjetividades, actitudes, comportamientos e interacciones que se dan en el
ciberespacio (Turkley, 1995; Dery, 1998). S6lo nos aproximan a los usos, habitos de consumo y
estilos de vida de los usuarios-consumidores como objetos de estudio off/on-line. El uso
mayoritario que de internet se ha hecho en las investigaciones sociales ha sido el de soporte de las
técnicas cuantitativas. Los cuestionarios on-line se han popularizado por su bajo coste, por su
capacidad de rapida respuesta, por la comodidad del volcado de datos, por la capacidad de llegar
a un universo mas amplio. Pero el dato, el nimero, no nos permite entrar en una negociacion con
los codigos culturales y sociales -subjetividad, identidad, expresion y representacion- del ciber
ciudadano/a Netizens en su cotidiana interaccion en la cibersociedad, su espacio social (Alonso y
Arzoz, 2005).

La recogida mediante cuestionarios on-line, y el analisis de contenidos y del discurso
cuantitativos, no dejan de ser datos estaticos. Recopilados, parametrizados y estadisticamente
tratados e interpretados. Cambia el ambito en el que se aplican las técnicas, Internet.

Los datos consecuentes de esto no son datos procedentes de la interaccion e interpretacion
de la sociedad en vivo, de la observacion participante online, de la realizacion de diarios de campo
o fichas de control de fenomenos sociales que vemos o en los que nos vemos envueltos en la
cibersociedad.

El uso de las técnicas cualitativas en Internet, mas concreto, la posibilidad de aplicar la
etnografia al espacio social digital, suscito un debate entre las posturas metodolégicas mas
ortodoxas.

Dicho debate alcanzé a la adaptacion de las técnicas cuantitativas de investigacion social,
las cuales utilizaron como soporte de recopilacion de datos a Internet. Utilizando sobre todo las
encuestas online y la recopilacion de datos para analisis de contenidos y del discurso
parametrizado. Datos y tratamiento estadistico cuya interpretacion seguia la logica que hasta
entonces se habia seguido.

La cuestion radica en por qué se esta discutiendo la validez del uso de la investigacion
social en el ciberespacio. Hine (2004) hace referencia a la inmensidad de poblacion a la que puede
llegar la informacion en Internet y la inmensidad de hechos y actos sociales que en ese espacio
virtual se da. Esa inmensa masa de usuarios sugiere un problema de segregacion de los que son
objeto de estudio y de los que no lo son. Un problema, pues nho hay muestra que calcular, a no ser
que lo enfoques de una manera estratégico intencional.

Pero aun asi la validez del objeto de estudio queda en entredicho por la virtualidad del
medio, por el anonimato y porque realmente no se sabe si quien responde a un cuestionario online
puede hacerlo o no, es decir, ¢ es realmente un sujeto a incluir en la muestra?

Otro problema es el de la veracidad de los datos, algo que también nos puede suceder y
sucede en las encuestas telefonicas, cara a cara o en las entrevistas en profundidad, historias de
vida y grupos de discusion, ¢nos debemos de fiar de lo que narra o responde el objeto de estudio
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cuando éste no esta frente a nosotros/as? La problematica creemos que esta mas en como se
aplica la metodologia y no tanto el objeto “difuminado” -que seria el usuario de las redes- a
analizar.

En materia de analisis de contenidos, todos sabemos que Internet es un foco de
infoxicacion (Toffler, 1995), demasiados datos y falta de fiabilidad fiable. A lo que hay que unir el
ruido comunicativo que se da en la recoleccion de datos en la sociedad fisica y en la cibersocial.

Concretamente, es la interpretacion de los codigos culturales y sociales y la muestra lo que
la ortodoxia metodolégica se senala como pegas de la etnografiavirtual. Pues la interpretacion de
los datos siempre sera sospechosa de contaminacion subjetiva de la “mirada” del investigador
(Vallés, 2014).

La etnografia digital viene a sustituir la imposibilidad de analizar realidades “cibersociales”
que se escapan del andlisis ortodoxo. El medio social es de naturaleza distinta a la realidad social
factica. La virtualidad es tomada como realidad, veracidad “en pantalla” e hiperrealidades.
Proyecciones o ficciones exageradas de la realidad que nunca sucedié (Baudrillard, 1987; 2004;
Ruiz, 2006) o la falsedad auténtica (Eco, 1999).

El anonimato o mascarada virtual -nickname, avatares, dibujos, fotografias, textos o
musica- hace que una persona sea reconocida en una comunidad virtual delimitada y
determinada, representara al sujeto (Dery, 1997).

La glocalidad de los fenéomenos -los cuales son locales/globales a la vez- que esta unida a
la inexistencia del espacio y el tiempo, tal y como lo conocemos desde la logica de la cultura. La
dificil comprension y retencion -en materia de datos- de hechos sin contexto (Turkley, 1995).
Estos rasgos de la naturaleza de la sociedad Internet nos muestran lo complicado que es analizar
un escenario social.

Su abordaje seria complicado utilizando Ginicamente técnicas cuantitativas. No sélo por los
obstaculos que ponen en duda la veracidad de los datos, la muestra, etc. El conocimiento de esas
realidades complejas seria un tanto superficial, centrado en las unidades de medida
parametrizables, no tanto en emociones, subjetividades y entramados societarios, cercanos a lo
cultural y simbélico, a las representaciones del imaginario social (Kadushin, 2013).

Una flashmob, lo social de un video viral, las reacciones a un tweet o las interacciones y sus
lazos emotivos entre usuarios, son hechos, fenomenos que se prestan a ser analizados desde las
técnicas cualitativas. De ahi la necesidad de la etnografia digital.

La importancia de la observacion de las interacciones en linea -foros y chats- (Reid,
1995); de las interacciones e incursiones 2.0 de los usuarios y su presencia en las redes sociales
(Hine, 2004; Zanotti y Magallanes, 2015); del hacktivismo y activismo virtual (Sierra y Montero,
2015); asi como de las tendencias sociales que se reflejan en cualquier formato cibersocial
despeja cualquier duda sobre lo importante y necesaria que es la etnografia digital. Sin ella mas
de la mitad de los hechos sociales y las conductas, sobre todo entre la poblacion menor de 30
ainos, quedarian sin poder ser analizadas.

Lo que se investiga son fendmenos de alto impacto social, de nivel internacional, de
caracter activista y politico, de importancia economica y de consumo, ideolégicos y de alcance
moral. Fendmenos, hechos y acontecimientos que tienen en comiin algo: no son inocuos en el
devenir social fisico.

Parece que la incursion de la etnografia digital es un fenomeno relativamente novedoso,
pero no es asi. En los estudios sociales y antropologicos, la etnografia digital lleva abriéndose paso
desde la década de los noventa. Es ahora cuando la ortodoxia metodolégica académico-cientifica
empieza a incluirla como metodologia valida y util para, medir “realidades” que se escapan de la
légica metodologica tradicional (Hine, 2004).

La etnografia digital o virtualizada (Hine, 2004) como método se remonta a los origenes del
ciberfeminismo -década de los 90-. Viene de la mano de los estudios sobre la identidad de
género, cuerpo y sexualidad (Garcia Manso, 2015).
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Asi como la base de los estudios sobre Net art feminista (Gallowey, 2007), donde método y
técnicas fueron relegadas a un segundo plano tachadas de subjetivas, relativas e ideolégicas.
Proceso de caza de brujas parecido al que tuvieron que pasar la etnografia audiovisual -
documental o filmica- y la etnografia fotografica. Pues aquello que esta mediado por la tecnologia
suscitaba las dudas de la pureza del dato recabado y la veracidad del mismo.

Hoy la sociedad se acoge a las logicas de la emision y recepcion de contenidos
descontextualizados, muchos de esos contenidos los proyecta una sociedad cuya légica cultural,
moral, identitaria y social es diferente a la de la sociedad de recepcion. Vivimos enfrentados a una
dindamica de la realidad sospechosa, la representacion social en continua duda (Mattelart, 2015).
Esta logica, la modernidad tardia (Young, 2012), hace necesario una metodologia que sea
adecuada: la etnografia digital.

Estilos de vida, tendencias sociales -estéticas e ideologicas-, formas del ser y del estar
ahora son infopoliticas. Mediadas y retransmitidas en cadena por la tecnologia y periféricos de
conexion -teléfonos moviles, tablet, relojes, etc. - yendo con el sujeto alla adonde vaya.

Problema social a analizar: aproximacion exploratoria al machismo en Internet

Para comenzar a explicar por qué se opta por utilizar la etnografia virtual, como método de
analisis, nos hemos centrado en la naturaleza de los ejes que queremos analizar, ejes que precisan
de una metodologia descriptivo/interpretativas. Pues machismo y la misoginia estan préximos a
valores, ideas y practicas realizadas por grupos sociales y culturales.

Las técnicas a utilizar, considerando la implicacién moral que supone el tema central -el
machismo en internet- fueron: entrevista no estructurada; observacion participante y notas de
campo. Apoyado con datos secundarios, registros, fotografias, videos y avatares. Aclarada la
naturaleza del objeto de estudio, la metodologia y las técnicas -las cuales seran explicadas en el
apartado posterior-, vamos a reflexionar, brevemente, qué es eso del machismo como fenémeno
social en Internet.

Machismo es la actitud, los pensamientos, actos y acciones que se llevan a cabo en contra
de los valores, la moral y la dignidad de la mujer por el mero hecho de ser mujer. Ideologia
materializada en diferenciacion, desigualdad y discriminacion, ademas de ser un tipo de violencia y
denigracion.

Esta ideologia -herencia del patriarcado- esta impregnada en la cultura, el folklore,
tradiciones y en el lenguaje de tal manera que se ha naturalizado y asumido. (Calvo, 2016;
Barbihijaputa, 2016; Solnit, 2016; Nash, 2014; Falcéon, 2014).

No es el antagonismo del feminismo, puesto que los feminismos no son ideologias, sino
filosofias en torno a la cuestion de las mujeres (Calvo, 2016).

Ahora bien, el machismo ha saltado a la cibersociedad. Era algo previsible, pues la
sociedad real la tiene a modo de anexo. Un espejo-reflejo, pared porosa que hace que aquellas
realidades de la sociedad real se traspasen a la sociedad virtual. Con todas las consecuencias que
ello conlleva (Woolgar, 2010; Robles, 2009; Lévy, 2007; Zafra, 2015).

La presencia del machismo en interacciones mediadas se remonta a los origenes de las
redes telematicas (Dery, 1998), el sexismo de los primeros videojuegos, la economia de la
pornografia y los textos dieron pie al nacimiento del ciberfeminismo, que intentaba hacer
contrapeso (Braidotti, 2004). Los machismos en Internet se manifiestan de mudltiples formas,
aunque nunca superan los danos del feminicidio, éste se puede divulgar, lo cual agrava la situacion
de la mujer. Ahora vamos a explicar algunos machismos a tratar, usando etnografia digital
descriptivo/interpretativa.

En primer lugar, sehalar que, al tratarse de etnografia digital, nos centraremos en los
contenidos de las interacciones y reacciones de los usuarios ante una noticia, una informacion o
un evento.

Por ello utilizaremos la tipologia de micromachismos. Comportamientos abusivos
proyectados por parte de los hombres a las mujeres (Bonino, 1995, 1996 y 2005).
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Tabla 1:
Tipo Explicacion Actitudes, comportamientos y actos.
Utilitario Estrategias de: wnpasicion; | 1.No responsabkizarse en lo domestics | 2.Na smplicarse
sobrecarga por evilacion de |
responsabilidades 3.Pseudo impicacian 4. Implicacion venlajssa
tarnili - —
domEshcan, g 5 Aprovechamianto abusiva 6 Naturalzar ta nutricia
laborales, Intelectuales o
nulricias), 7.0Delegar en ella lo mancie 8. Negar 1 reaprecdad
9.Naturalizar ayuda femanina 10.Amiguismo patemal.
[Encublerios | E1 varan coulta su objetivo de | 11.Falta intimidad | 12.Maniputacian 13.Silencio 14.Dobles  mensajes
dominke: maniobeas sutiles amoclonal alectiva/agresvos
15 Aistamignte 16.Hacerse el | 17 . Malhumor 18 Abuso de
Inocenta manipuledo conflanza
19.Pseudsintimidad | 20.Pseudonegocac | 21, pseudocomunicaci | 22 Desautatizacion
lon an
23 Patcion de | 24.Descalficacion | 25.Comunicacion 28 Negacion de b
ayusa defansiva‘olensiva postivo
27 Enganos 28 Autoindulgencia | 29 Mentiras 30 Autojustificacian
31.0lvdos 32 Desvalorizacion | 35 Hacerse o bueng | 34.Hacerse & tonlo
saleclivos
35 Minusvaloracian de propios enrores 36, Echar s Guipras a alra personi / Slluacion
De crisis Restablacer & roparto da | 37 Hiparcontrol 38.Pseudoapoyo,
podér y  mantensr  a =
distrbucion desigual. an ol 35 Resistancia pasiva 40.Regr fa crilica y |a negociacdn
Qe ¢ poder: de e mujer 41 Prometer y hacer méntos 42 Hacerse la victima
aumenta.
43 Dar Listima 44.5i$!:mci.1micnlo
Coercltivos | EI vardn usa 1a fuerza mordl, | 45 Coaccienes ala comunecacan, 46.Control gel dinero
gcontmica o parsonal para
doblegar @ las  mujeres, 47 Uso expansivo/abusive del espacio’ | 48 Inexistencia abusiva
convanceras de su lalta de Baspo
azdn. Genara sentimianta de o 6 INimided 50.Apelacion @ Ia superiondad de fa logca
darrota \
varonil
51 Toma repentna del mando 52 Abangono repenting del mando

Fuente: Creacion propia a partir de Bonino (1995, 2005).

[37]




relmis.com.ar

Estos comportamientos y actitudes son visibles en las interacciones que se dan en Internet,
sobre todo en sus herramientas de comunicacion social. Tangibles en foros, comentarios a noticias
y en redes sociales como Instagram, Twitter y Facebook. Lo mas llamativo es la existencia de este
tipo de ideologia en los comentarios que se realizan en los foros de noticias de diarios on-line.

Ademas de tomar como variables a considerar los micromachismos de Bonino (1995,
1996 y 2005), optamos por tomar como ejes para la medicion de esos machismos virtuales el
sistema de codificacion McArthur y Resko (1975), tomado de los estudios sobre el tratamiento de
la mujer en publicidad:

Tabla 2:

La credibilidad

La funcién

La ubicacion

Los argumentos

Fuente: McArthur y Resko (1975).

Acudimos a la teoria filmica de Lauretis (1987; 1992) y Kuhn (1991) con el fin de
acercarnos a la representacion de las mujeres en un medio audiovisual.

Para comprender la construccion de la mujer en el formato audiovisual, y poder deducir
variables a analizar, consideramos las proposiciones definitorias del género (Lauretis, 1987).

1. El género es una representacion, posee implicaciones en la vida de los sujetos.

2. La representacion del género es su propia construccion.

3. La construccién del género no cesa nunca.

4. La construccion del género se ve afectada por los discursos que lo deconstruyen.

De entre las teorias de las dos autoras, junto con las dispuestas por Kaplan (1983) Millet
(1970) y Zafra (2010; 2015), podemos determinar una serie de codigos que nos serviran a modo
de variables.
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Tabla 3:

Imagen estereotipada de la mujer

El tipo de narrativa: romantica, dramatica o sexual.

La velocidad de los movimientos

El uso del cuerpo como objeto sexual

El sudo de la musica culturalmente reconocida como parédica, etc.,
|_Significado de los ruidos de fondo

Colores estereotipados

El foco de luz (autoridad, prioridad o visibilidad)

Luz utilizada

Quién cierra el video: importancia

Encuadre del video, fotografia, etc.
|_Significado cultural de la ropa

Velocidad al hablar

Entonacion

Ubicacién

Fuente: Elaboracion propia a partir de Kaplan (1983), Lauretis (1987; 1992), Kuhn (1991) Millet (1970) y
Zafra (2010; 2015).

La filmica feminista y el analisis de los micromachismos, tomando el texto filmico como
discurso, es adaptable al multiformato en internet. Por ello consideraremos los cuatro conjuntos
de cadigos significantes de Kuhn (1991):

Tabla 4:

1. Los vinculos a la imagen -encuadre y planos

2. Los relaticos a la puesta en escena: escenario, vestuarios y composicién de la
imagen

3. Los relacionados al encuadre mévil (zoom, movimientos de camara)

4. El montaje-espacio y tiempo coherentes con el discurso y |a sociedad de
recepcion

Fuente: Elaboracion propia a partir de Kuhn (1991)

En cuanto a la composicion de la imagen nos centramos en la composicion clasica de
estructura triangular -donde la persona que es protagonista se ubica en el centro clspide
triangular-, rectangular -donde las personas van disponiéndose a modo de fila, y la persona
protagonica sera aquella par que esta en el punto medio del rectangulo- en angulo -el personaje
protagonico sera aquel que esté en el punto superior, hasta llegar al Gltimo y mas cercano a la
vista, que tiene un protagonismo en funcion de lo que le acompane- (Paris, 1967).

Ademas, a la imagen le acompanan ciertos significados procedentes de los gestos
(corprales y faciales), de los signos que acompanan el contexto, del momento histérico y temporal
y de las situaciones descritas en la imagen, puesto que una imagen siempre debe ser
contextualizada, puesto que este contexto puede alterar el significado clasico de la imagen. Las
imagenes y las representaciones de los sujetos —en movimiento o no- tienen un significado dentro
de un contexto social, cultural, ideolégico, geografico, nacional, etc., fuera de ese contexto el
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significado puede distorsionarse o contaminarse de un exceso o defecto de determinismo cultural
(Silva Echeto, 2016).

Objetivos, hipotesis y metodologia

El objetivo central de este trabajo es demostrar lo necesaria que es la etnografia digital en
los estudios en las ciencias sociales. Para ello no s6lo vamos a abundar en lo pertinaz del método
para indagar en los comportamientos, actitudes y valores -culturales, ideologicos, sociales, etc.- de
los usuarios. Sino que vamos a poner a prueba su validez como método cientifico que puede ser
util para estudiar la cibersociedad.

Para poder verificar este objetivo vamos a realizar una aproximacion exploratoria al analisis
del machismo en Internet, que sera el segundo objetivo.

El tercer objetivo se centra en conseguir una idea lo mas certera y acertada posible de la
dimension del machismo en Internet y las micro violencias machistas. Ello nos permitira conocer si
la cultura de la equidad, el respeto y la paridad entre hombre y mujer es un hecho, o mas bien una
postura social. Este objetivo nos permite incluir una conceptualizacion muy comin en los espacios
sociales virtuales “el postureo” pero en este caso “postureo ideologico, social y politico” el cual
dana y afecta al mantenimiento de los prejuicios y juicios de valor contrarios a la paridad entre
mujeres y hombres. Fomentando el machismo y su difusion.

En todo este estudio aproximativo estuvo presente el machismo y la misoginia, dos de las
estrategias sociales que han marcado el ritmo de las diferencias sociales (Calvo, 2016), y que
como veremos en la aproximacion exploratoria, se perpetiian con fuerza en Internet.

Como hipotesis de este trabajo vamos a senalar las siguientes:

La etnografia virtual nos permitira acceder a una parte de la realidad social que es
inaccesible desde otro abordaje metodolégico. Abordaje que tiene una serie de dificultades y
problemas que en el uso de la etnografia no se dan. La falta del sujeto “presente” y la posibilidad
de saber quién es, qué hace y como es, sus movimientos o cualquier dato derivado de su
corporalidad y del escenario del momento interactivo, son fallas que son insuperables en la
etnografia virtual salvo las interacciones a través de video llamadas o aplicaciones que las
permiten -ver y oir al sujeto- pero se pierde toda la calidad y riqueza de la exposicion cara a cara.

La mediacion tecnolégica de las interacciones permite a los sujetos dejar comentarios y
realizar actos, que no harian en el caso de tenerlos que hacer cara a cara. Esto no es una
demostracion sincera de la realidad en sus actos sociales, sino una demostracion de lo que sienten
y creen en verdad, pero como son politicamente incorrectos, los exponen en un medio en el que, a
priori, no pueden identificarte.

Internet es un expositor de machismo, intolerancia hacia las minorias sociales y
demostracion de microviolencias contra las mujeres. Es cierto que en algunos casos estas
demostraciones han llegado a ser delitos -penados y l6gicamente juzgados-, en otras ocasiones
se naturalizan, pues forman parte de la cultura general del contexto.

La metodologia como venimos reiterando es descriptivo/interpretativa, pues estamos
hablando de usar etnografia digital, sustentada en un analisis descriptivo y explicativo de aquello
que tomamos como elementos validos dentro de las interacciones analizables, entre las que nos
encontraremos videos -a modo de ainadido o anexo de la interaccion-, fotografias, imagenes
(avatares), textos, sean narrativos -a los que otro y otros usuarios les contestan- o sean
descriptivos de la identidad de los usuarios -nickname, alias y demas detalles de la identidad del
usuario a modo de texto -.

Para poner en practica esta aproximacion exploratoria escogimos los siguientes escenarios
cibersociales:
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1. Foros en las noticias -donde |la mujer es el eje de la informacion/noticia- en periddicos
digitales -eligiendo diarios de tirada nacional y con mayor nimero de lectores-.

2. Foro especifico de una tematica ajena a las mujeres -por ello mas utilizado por
hombres-, donde se analizaron dos hilos o post abiertos sobre mujeres, concretamente
es uno de los foros mas utilizados en Espana.

3. Comentarios entrelazados de los seguidores de un youtuber cuyo video contiene
comentarios y contenidos fails que denigran, objetivan y ridiculizan a la mujer.

Fuente: Elaboracion propia.

Como puede verse, los escenarios son variados, sin intentar sesgar demasiado. Partiendo
de lo general -como es un diario digital-, a lo especifico ~-como son los comentarios hechos al
youtuber por el video subido-.

Con el fin de mantener el anonimato de los sujetos de estudio no se indicara ni nicknames,
ni se mostraran fotografias en el trabajo, salvo las de las portadas de los diarios digitales -pues
fueron noticia publica-, ni se dira el nombre de los usuarios youtubers, ni tan siquiera el nombre
del foro tematico analizado.

Posteriormente y con el fin de darle mas crédito a los resultados de los datos analizados, se
realizaron 13 entrevistas no estructuradas con un guion idéntico para cada entrevista. La horquilla
de esas estaba entre 20 y 58 anos. Tres eran mujeres, usuarias de Facebook, varones fueron
nueve, siete de Foro tematico y tres usuarios de foros de diarios on-line. La mayoria tenian estudios
superiores y el nivel adquisitivo era medio y medio-alto. La inmensa mayoria tenian pareja estable
o estaban casados. Las entrevistas se realizaban por los canales privados de esas tecnologias de
comunicacion, tras un llamamiento en el caso del Foro tematico, una intromision en el caso de los
usuarios del foro del diario online.

La seleccion de la muestra de noticias, para el posterior analisis de los comentarios en el
foro del diario, fue intencional estratégica. Sobre todo, se hacia especial énfasis en buscar noticias
donde la mujer tuviese un papel importante.

El foro tematico fue seleccionado de manera intencional por la tematica a tratar, muy
prototipica masculina y porque se trata de uno de los foros con mas usuarios de Espana.

La seleccion del youtuber y su video, fue realizada tras una busqueda a través de la propia
plataforma youtube, indicando en las opciones de blsqueda la palabra clave machismo.
Eligiéndose el youtuber que mas seguidores tenia.

Las técnicas a utilizar, observacion participante (analisis del contenido de las interacciones
y las respuestas esperadas) y entrevistas en profundidad, se adeclian a la naturaleza de la realidad
a estudiar puesto que permiten un registro de lo analizado (Krippendorft,1990) y posibilitan la
interaccion y captacion de informacion de fuentes primarias (Vallés, 2014) -como es el caso de las
entrevistas en profundidad y el analisis de los comentarios de los usuarios-.

Las fichas de analisis de las interacciones de los usuarios incluian una serie de variables a
considerar:
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Tabla 5. Ficha de analisis general

Eje: machemo v | Categora: uthtano vanables: Actitudes narradas

micro machsmos en )
s interaccionss Tabla 1:dela 1 ala 10.

textuales. Ccatedoria: encubiertos vanables: actitudes, comportamientos v actos
narrados

Tabla 1:delaiiala3e

Categdoria: de crisis vanables: actitudes, comportamientos v actos
namados

Tabla 1:dela37aladsd

Ccatedoria: coercitivos vanables: actitudes, comportamientos v actos
narrados

Tabla 1:dela 45a la52

Eje: Grandes | categoria: Insultos variables:
machismos en  las y -
intermetiones 53: insultos indirectos
textuales S4: comparaciones con animales
55: insultos directos

56: relacion directa entre mujer y estereotipos
tradicionales de manera dolosa

Ccatedoria: amenazms varables:

57: amenazas leves: intento de amenaza o
conato.

58: amenazms con intimidacidén (incluyen las
amenazas de agresion o amenazas de muerte)

59: amenazas con autolesian

Categoria: desprestigio &0: injurias

&1: calumnias

62 juicios de valor

63: prejuicios

&4: alusidn directa a una inteligencia inferior
€5: alusidn directa a una inferioridad fisica.

Micromachismos  en | Catedoria: utilitano vanables: actitudes narradas
los videos g Tabla 1:dela 1ala 10.

imagenes
categoria: encubiertos vanables: actitudes, comportamientos v actos
narrados

Tabla 1:delai1iala36

catedoria: de crisis vanables: Actitudes, comportamientos v actos
narados

Tabla 1:dela27aladd

variables: Actitudes, comportamientos y actos
narrados

Tabla 1:de la 45ala 52

catedona: coercitivos
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Eje: Grandez
machismos en los
videos e imagenes

Categoria: Insultos

vanahles:

53: insultos indirectos
S4:comparaciones conanimales
55: insultos directos

56: relacion directs entre mujer y estersotipos
tradicionales de manera dolosa

Catedoria: amenazms

Varables:

57: amenazas leves: iments de amenaza o

conato.

58: amenazms con intimidacidn (incluyen las
amenazas de agresidn o amenazas de muerte)

59: amenazmas con autnlesion

Categoria: desprestigio

60:injurias

&1:calumnias

62: juicios de valor

63: prejuicios

&4: alusion directa a una inteligencia inferior
85: alusion directa a una inferioridad fizica.

Eje  machismo v
mizoginia mostrada
en los vides e
imagenes

catedoria: credibilidad

66: el que narra el video o el que aparece como
peronaje principal es un hombre

&7 la voz en off s masculina

68: la vz y su entonacion es fuerte vy
comvincents yvaronil.

69: la woz 2= aguda, dules, sexual o baja.
Femenina

70:la persona que dice |a Ulima palabm= es un
hombre

74:la persona que dice la dltima palabra es una
mujer.

72: La imagen proyectada es nitida, clara v
aparece un hombre

73:la imagen proyectada es nublosa, oscura y
aparece una mujer

Ccategoria: funcian

74:¢l hombre &= representado en un espacio de
poder plblico, de alto rendimiento fisico,
profesional, deportivo e intelectual

75 la mujer es representada bajo los
estereotipos  tradicionales:  mujer,  madre,
amante, hermana, novia, comparnera de trabajo,
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76: &l hombre se interpone a la mujer, estd ubicado en el
angulo de la mirada principal, en un plano mas largn, y siempre
ubicado en las lineas comespondientes al personaje principal.

Eie machizmo v categoria:
misoginia mostrada | ubicacion
enlos videos
e imagenes 77: el iempo que ocupa la intenencion del hombre es mayor

guela que ocupa la intervencion de la mujer
{Confinuacon)
73:La mujer es relegada a los espacios interiores, propios de
mujeres desde la tradicion pafriamal-, a lBs escena de

inimidad y com plicidad entre amigas.

79: los plancs de la mujer no son completos, sino que
fragmentan su cuerpo en funcion del significado endtico/sexual
de aquella paries de cuerpo que ser@n captada en un plano
coro.

80: el uso de colores suaves, rosa, morado o azules clams es

Categonia: . - :
amsﬁanmciﬁn mas dado en las escenas romanticas que reducen a la mujer a
s colo ¥ | los sentimientes ligados al amor mmantico: la sumisidn, la
colores abnegacidn, el dolor de amor, |os celos v €l aguante.

catedoria: 81:romantica
narrativa 82 dramatica

83:sexual

34 de superacion

85 informativa

86:de retos

87 retwindicativa
categdoria: 88.no amaonice

velocidad de o5 | 89: armdnicos pero femeninos
maovimientos
90 sexuales

91:sensuales

92: grotescos

categonia: 93: parodica

musica 94 ridicula

ssensual/sexal o erdtica
:romantica

97 :violenta

98 clasica

99: estridents

100: rock o heaw

1041: electrinica

102: rap o hip hop.
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Eie machismo y
misoginia mostrada
enlos videos

e imagenes

{Continuaaian)

catedoria:
ruides de fondo

103

10%: nuidos culturalmente asociados a una imagen ridicula
106: ruidos culturalmente asociados a una situacion de humaor

ruidos propios de |la escena del video -naturales-

cinico o humor vejatorio.

Catedonia: ropa

107:
103
109:
110
114:
112

ropa atrevida

ropa sexy

ropa muy tradicional o muy tapada

ropa muy oelorida

ropa negra u oscura

ropa muy masculina o deportiva no sexy.

Catedonia:
entonacidn

113:
114:
115:
11 6:
117
118

zensual

sexual fendtica

suave y dulce

voz fuerte yoonvincente
chismaorrea

aguda y estidente

categona:
Actos
representados
en &l video

0 imagen

11%5:
120:
121:
122:
123:
124:
125:
126:
127:
123:

agresion fisica a una mujer

agresion werbal a una mujer

intimidacidn

broma pesada

broma intencional -mofa, buda o ridiculizcidn-
amenazas leves

amenazas graves

gritos

inzultos

falta de cooperacion, ayuda o apoyo.

Fuente: Elaboracion propia.

Analisis de datos: acercandonos a la aproximacion exploratoria

De manera ordenada, vamos a tratar las noticias y los post de usuarios:

La primera noticia y foro analizados tratan de una intervencion del grupo feminista Femen
en el Senado, la noticia fue publicada el 09 de septiembre del ano 2015. La informacion
compartida en el foro de usuarios fue seguida hasta los tres dias posteriores a la publicacion de la
noticia. En este caso no s6lo merecia la pena analizar los textos de interaccion entre usuarios,
también la imagen que encabezaba la noticia, una imagen repetida en la mayoria de los diarios, se
convirtio en viral en redes sociales (Facebook y Twitter).

Lo primero que tenemos que hacer es contextualizar el hecho social y analizar la carga
ideologica del titular. El contexto es la aprobacion de la reforma de la ley que regula el aborto en

Espana.
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El Confidencial

Una Femen irrumpe desnuda en el Senado por
la aprobacion de la reforma del aborto

Imagen. 1. Fuente: http://www.elconfidencial.com/espana/2015-09-09/femen-desnuda-senado-reforma-
aborto_1008150

Para iniciar el trabajo de campo debemos detallar que el titular es sensacionalista. La
mujer no esta desnuda s6lo muestra los pechos. El punto o foco de la mirada se ubica sobre la
ropa interior manchada de un simil de sangre. Quién o qué es lo que hace que esto sea el centro
de la imagen, la mirada del senor que esta a la derecha de la mujer.

Contextualizada la imagen, contextualizada la noticia procedemos a ver cuales son las
reacciones de los usuarios del foro interno de la noticia. Las conversaciones/interacciones giraban
en su mayoria en la aparicion de la activista.

Si se realizaron comentarios negativos e hirientes que abarcan las categorias de insulto,
utilitarios, encubiertos, coercitivos y categoria de desprestigio.

“Esto va a peor, cada vez son mas feas, se lavan menos antes de la "actuacion", se pintan el
letrero "pectoral" mal y ni se cambian de bragas. La cara de "asquito" del D. Pio Garcia
Escudero lo dice todo” (Usuario influente del foro. Usuario 1)

“Vaya aspecto asqueroso, ¢no? Estoy seguro de que, con cada aparicion de estas, suman
miles de adeptos a la causa femicaca” (Usuario influyente del foro. Usuario 2).

“Las femen, qué tonteria. Seguro que esto lo hacen para que luego les den dinero. No te fies
de una tia que va asi, de guarra. Los tios ho somos tan llorones, aunque nos dejen tirados
como a perros, pues las mujeres lo hacen, te usan y te tiran” (Usuario poco influyente en el
foro. Usuario 3)

“¢Se han mirado alguna vez en un espejo? Son feas y ademas ridiculas, pero qué mas
quieren, tienen casi todo, hasta presidencias del gobierno” (Usuario medio influyente.
Usuario 4)

Es resenable como los dos primeros post no obtuvieron ningln voto negativo, teniendo una
valoracion positiva.

“Las femen, que tonteria...tl no sabes que naciste de una mujer. No puedo creer que nos
trates a todas las mujeres por igual, no tenemos la culpa de que seas un insensato y que
seguro, hayas maltratado a esas mujeres que te dejaron “tirado como a un perro”. No
piensas” (Usuaria influyente en el foro, en respuesta al usuario 3)

Tanto usuario 3 como usuario 4, recibieron una multitud de votos negativos, y dos toques
como comentario hiriente -sobre todo el comentario de usuario 3-.

El comentario de la usuaria que contesta a usuario 3, obtuvo mas votos negativos que los
anteriores comentarios. Pero no fue denunciado como comentario hiriente.
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FLOMUNING - |

0

Del piropo al acoso sexual, una

denuncia ‘viral’ gue estremece a
Argentina

= ——
Imagen 2. Fuente: http://www.elmundo.es/internacional/2015/04/16/552fc2c3e2704e1e0d8b4577.html

Esta notica fue escogida no sélo por la tematica -violencia machista- sino por la cantidad
de post y conversaciones que suscit6. Trataba sobre un video streaming, convertido en noticia y
video viral.

Si existieron un nimero significativo de post que defendian a los abusadores, que
defendian el piropo como acto de libertad, o criticaban la actuacion de la autora del video.

“El uso de piropos subidos de tono e incluso molestos hacia las mujeres es algo totalmente
criticable. Pero en este caso concreto parece que hay algo mas. No me parece normal que
una chica lleve un espray de gas pimienta consigo y tampoco que lo utilice en la situacion
que ella misma describe. En plena calle, a plena luz del dia... ;qué le iba a pasar? El gas
pimienta es un producto téxico que sélo se puede usar como Uultimo recurso, lo que no era el
caso. Maleducados ellos y paranoica peligrosa ella. En resumen” (usuario del foro. Usuario 1)

“Lo que sufre esta chica es vergonzoso, una cria acosada por una manada de sucios. Pero
también hago una reflexion, si aceptamos que esto es acoso sexual, ;qué es lo que hacen
miles de adolescentes a cantantes, actores, futbolistas...? Cosas mucho mas fuertes que
estas le gritan a Bieber o One Direction, corren por los pasillos de su hotel, se meten en las
habitaciones” (Usuario del foro. Usuario 2);

“Las fans le gritan a Justin Bieber cosas peores que "te vamos a romper el culo"? Aparte que
el peligro es el mismo, no?. Que unas adolescentes histéricas se lancen sobre un tio rodeado
de escoltas es igual de peligroso qua a una muchacha indefensa le persigan por la calle 4
estibadores. Anda ya, hombre" (Usuaria del forol, contestacion a Usuario 2).

“No veo que sea para tanto, ahora va a ser que el piropo no se puede decir, tonterias.
Ademas, porqué se ponen guapas, para que se lo digas ¢no?. Es algo que lo hemos hecho
siempre” (Usuario del foro. Usuario 3)

“Seguro que es una loca, que iria vestida y maquillada como una mujer de mala vida. Y
ahora se arrepiente. Esto es por el feminismo, las vuelve locas. No sé, pero es igual o peor
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que el machismo. Nosotros nos sentimos victimas porque no sabemos que tenemos que
hacer para que no te denuncien” (Usuario del foro. Usuario 4)

“no tienes ni idea de nada, para eso es mejor que te calles, como siempre diciendo
tonterias, si no es de politica, es de religion, sino de feminismo. Pero si no sabes lo que es”
(Usuaria del foro. Usuaria 2 contestando a usuario3)

En todas estas interacciones podemos ver la misoginia y el machismo. Micromachismos,
incluyendo el victimismo masculino como arma machista, y los grandes machismos
materializados en insultos, descalificacion, las calumnias e injurias.

El analisis de los post de dos usuarios en un Foro tematico sobre el mundo del automovil.
La eleccion de los post fue: el primer caso estaba relacionado con la noticia 2 y el segundo por el
llamativo y estratégico titulo “los hombres sufrimos un maltrato mayor”.

El primer post analizado, en el que interactuamos con usuarios, se titulaba: “no se pueden
decir piropos a las tias”. Post que comenzaba con un relato de un chico de 30 afos que
denunciaba su situacion de malestar porque “unas tias me han insultado que no veas por decirles
cuatro cosas” [...]“bueno el piropo era feo, guarro, pero no las insulté”. Post estrechamente
relacionado con la noticia 2.

“Pues si ya no puedes decirle algo bonito a una chica por la calle, no sé, es ridiculo. Encima
que les dices cosas, van y se enfadan. No entiendo a las tias” (Usuario del foro. Usuario 1)

“Mira son unas raras, un dia estaba en la calle pasaron dos pivones y les dije algo, al rato me
vino un tio que me queria partir la cara, joder que no vaya tu novia como una puta, toda
maaquillada, con una falda mindscula. Venga que van pidiendo guerra” (Usuario del Foro.
Usuario 2)

“Siempre ha sido algo normal, pero creo que hay limites. Lo de los piropos guarros no se
debe consentir, a mi me dais vergiienza tios, que se lo digan a tu madre o a tu mujer, ya
veras que bien te sienta” (Usuario del foro, Usuario 3 en respuesta a usuario 2)

“Insultar, guarrear, o intimidar a las mujeres esta mal, pero te vienen las feminazis y ya te
han fastidiado, ni guapa ni nada, tampoco es eso” (Usuario del foro, Usuario 4)

Comentarios que incluyen todas las categorias utilitarias, encubiertos y grandes
machismos como el insulto y la infravaloracion.

Los avatares utilizados por Usuario O (el usuario que inicio el post) y usuario 2 son avatares
de mujeres pseudo-desnudas. Mientras que el resto tenian avatares referentes al mundo del motor
0 heutros.

“Los hombres sufrimos un maltrato mayor”, asi es como se titulaba el segundo post. Este
post fue abierto por un usuario con muchos seguidores.

El inicio comentaba como a él las mujeres lo han maltratado psicolégicamente, mientras él
se ha portado bien con ellas. Mencionaba la desproporcion y desigualdad legal a favor de las
mujeres. Para reforzar sus comentarios, narra la historia de un amigo que se esta divorciando -
denunciado por malos tratos en dos ocasiones- al cual la justicia lo estaba maltratando. “lo van a
desplumar, esa zorra lo denunciaba porque si, seguro. Pero el tio se queda sin coche y casi sin
casa, menos mal que no tiene crios que si no a pagar por ellos” (Usuario 0. Creador del post).

Las entradas a este post fueron elevadas, siendo durante una semana el post mas leido y
con mas entradas.

En las interacciones habia comentarios de todo tipo, extremadamente hirientes,
amenazadores, insultantes y también los que reprendian ese tipo de conductas.

“No sé, pero a mi me hace eso mi mujer y...luego que las matan, joder es que te arruinan la
vida” (Usuario 1, muy influyente puesto que tiene muchos seguidores).

“No puedo decir mas que sé de que hablas, me divorcié y me quité todo. Te usan, sélo
quieren que les des una vida buena. Desde luego ya le he dicho que no se pase, que uno
tiene un limite” (Usuario2. No es influyente)
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Este dltimo post fue denunciado y retirado a los dos dias de haber sido incorporado. La
amenaza es directa y no se oculta.

“Tu estas loco chaval, acabas de amenazar a tu ex” (Usuario3. Muy influyente tiene muchos
seguidores)

“Métete en tus asuntos, ella es una zorra que me amarga la vida todos los dias, todas son
mujeres todas son asi” (Usuario2. En respuesta a Usuario 3)

“Estas muy mal, chico, tienes un problema contra las mujeres. Recuerda tu madre es una
mujer” (Usuario 4. Muy influyente con un gran niimero de seguidores, en respuesta a Usuario
3).

“Mira un divorcio es una ruina, es mejor no casarte, somos los que peor salimos de esos
temas, ademas jodidos porque nos han humillado y nos han rechazado, sufrimos mas que
ellas, son frias y calculadoras” (Usuario 5, medio influyente).

“Todo esto por una mujer, no vale la pena. Que se vaya” (Usuario 6, poco influyente, seguidor
de usuario 3y 0)

En estas interacciones hay un gran desprecio por la mujer. Demostraciones machistas,
mencionando la escasa valia de la mujer, insultando y amenazando.

Analisis del youtuber y las interacciones hechas a su video. El video que realiza este
youtuber es una recopilacion de borracheras de amigas suyas, desconocidas que se han
encontrado en otros videos y conversaciones de amor entre él y sus amigas. Este video lo retir6 el
youtuber por la cantidad de peticiones que se realizaron a la plataforma para que fuese retirado.
Pues en algunos casos violaba el anonimato de las personas gravadas, pues muchas de las chicas
que salian en ese video no habian dado su consentimiento.

Los comentarios iban desde los muy ofensivos para el youtuber hasta los que animaban a
verlo y lo describian como muy gracioso.

“-P es muy divertido tio, tus amigas son unas borrachas que te cagas, joder que
pedos” (comentario 1)

“Eres grande, de donde sacas a esas tias?. Son imbéciles... juas juas juas” (comentario 10)

“Siempre lloran por los tios, se emborrachan y otra vez a llorar, no las soporto tan
romanticonas” (Comentario 6).

“Esta vez te has pasado, qué te crees. Valiente que eres un valiente, riéndote de tus amigas,
espero que te den una buena... todos tus videos dan asco, porque no muestras a tu hermana
borracha haciéndose pis encima” (Comentario 12, contestando a comentario 10)

El video dura unos 15 minutos, titulado: mis amigas estan borrachas y tienen hambre.
Muestra fragmentos de videos en los que aparecen chicas borrachas, en algunos casos se
miccionan encima, vomitando, o llorando por su ex novio. En todos los planos aparece €l en primer
lugar y de fondo sus amigas. El video incluye montajes y la musica leitmotiv del show de Benny
Hill. La voz en off continuamente es la del youtuber y la tltima palabra la dice él.

En este caso, el del acompanamiento de video a la interaccion hace que los
micromachismos y los grandes machismos sean mas latentes y visibles.

En cuanto a las entrevistas en profundidad indicar que el guion aplicado a todas ellas era el
mismo. Tres ejes: la apreciacion de la informacion machista y los comentarios; el tipo de
conversacion con otros usuarios -debate, dialogo o enfrentamiento-; la sensacion de existencia de
interacciones e informacion que hacen apologia al machismo.

De las entrevistas en profundidad, entre la mayoria de los entrevistados varones, pocos
apremiaban los comentarios machistas que otros usuarios ponian en los post, las tres mujeres
coincidian en la gran cantidad de informacion machista y apologia a la violencia contra las mujeres
que transita en Internet:

“Parece ser que en realidad en los foros hay de todo tipo de personas, los que vemos que
hay que respetar a las personas y los que no tienen neuronas y piensan que una mujer es
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una cosa. Eso no significa que nosotros seamos mayoria, por supuesto que no, en el foro en
el que estas una gran mayoria opina que las mujeres deben estar en casa, cocinando,
cuidando a los ninos y que las guapas estan fuera de sus casas, a esas hay que piropear e
intimidar” (Usuario de Foro tematico. Entrevistado 1, varon casado, 34 anos)

“Una cosa es que yo opine esto de las Femen y otra cosa es que las mujeres sean inferiores,
ademas yo no las insulto, sélo digo que hacen tonterias” (Usuario de Foro de un periédico,
Entrevistado 2, Varén 38 aios)

“Esto es un foro muy garrulo, hay chiquillos que piensan que su novia es una cosa, y lo
ponen, que el avatar que llevan es normal -un grupo de chicas en bikini-, mira hay ejemplos
de todo tipo, desde el que comenta que ha pegado a su novia hasta el que es casi feminista,
muchos dicen burradas para que, la masa social, le sigan, creo que son reprimidos” (Usuario
de Foro tematico. Entrevistado 3, Varon 46 anos)

“En Internet he visto de todo, pero casi nada bueno, sobre todo en los comentarios de las
redes sociales y los foros de las noticias, o insultan a las mujeres, dicen barbaridades...como
el caso de una chica que fue violada, uno llego a decir que se lo merecia por ser guapa.
écpuedes creerlo?” (Usuaria de Facebook, Entrevistada 6, mujer de 20 anos).

“Las noticias deberian ser comentadas con rigor, tu opinion importa, pero no en materia de
valores y menos insultantes y degradantes. Contrarios a los derechos humanos. No veo bien
ese tipo de basura informativa que te encuentras. Ahora ya se ha trasladado al Whatsapp, te
mandan videos machistas. Los videos de youtube sobre fails son cuanto menos alarmantes,
los hay simplemente de mujeres que se caen, me parece una brutalidad como se difunde
esa informacion perniciosa para los jovenes” (Usuario de foro de un diario. Entrevistado 4,
Varon 58 anos).

“Estoy harta de tanta charla machista en las redes sociales, dejé de usar Twitter por eso.
Aqui estoy respaldada por mi colectivo de amigos y conocidos, pero curiosamente siempre
se les cuela alguna noticia o imagen machista” (Entrevistada 5, Mujer de 33 anos).

“No sé qué decirte, desde Iuego yo no pongo ninguna tonteria de esas, pero en este foro te
los encuentra a miles. Los que no ponen a parir a su parienta, se meten con la novia de
alguien, hay algunos que hasta comparten el porno o hacen enlaces a noticias chorras y
videos de youtube donde se rien de las mujeres, a mi me daria vergilienza ser asi” (Usuario
de un Foro tematico, Entrevistado 7, Varén 25 anos)

Algunos te comentaban que en materia de machismo las conversaciones/interacciones en
los foros y en las redes sociales suelen terminar en conflicto o enfrentamiento entre los usuarios.

“En este post me tuve que enfrentar por mi comentario, que de verdad no era hiriente hacia
las feministas ni hacia las mujeres, sélo critiqué como actuaban las Femen, y muchos se me
echaron encima, lo entiendo. Ahora” (Usuario de Foro de un periodico, Entrevistado 2, Varon
38 anos)

“Si, he visto muchas veces como se arman broncas en el foro por el tema de los divorcios,
las ex mujeres y demas. Algunos se pasan ocho pueblos criticando a las mujeres, tanto que
el moderador los hecha del post y a veces del Foro” (Usuario de un Foro tematico,
Entrevistado 7, Varén 25 ainos)

“¢Dialogo en un foro?, no, va a encontrar de todo, insultos, broncas, amenazas. También
consejos y conversaciones interesantes sobre economia. Pero sobre machismo, siempre
broncas” (Usuario de Foro tematico. Entrevistado 3, Varon 46 anos)

“No hay dialogo, sélo insultos y discusion. EIl machismo saca lo peor de cada persona, de los
que lo defienden sobre todo” (Usuaria de Facebook, Entrevistada 6, mujer de 20 ainos).

El tercer eje “la sensacion de existencia de interacciones e informacion que hace apologia
al machismo y a los micromachismos en Internet”, fue el eje del consenso por parte de los
entrevistados. Tanto las entrevistadas como los entrevistados afirmaron este eje como verdad en
continua expansion.
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“Siempre me encuentro alguien que infravalora a las mujeres, sea el foro que sea”
(Entrevistado 8, Usuario de Foros de diarios, Varon 40 anos).

“Insultos, amenazas, estereotipos tipicos...en casa y con la pata quebra. Lo peor es cuando
ves que los que mas seguidores tienen son los que mas barbaridades dicen. Los videos que
ponen, las fotos” (Usuaria de Facebook, entrevistada 9. Mujer 50 anos).

“No te escapas de ver comentarios y respuestas que refuerzan las actitudes, ideas y
comportamientos machistas” (Usuario de Foro tematico. Entrevistado 1, varon casado, 34
anos).

Conclusiones

Esta aproximacion exploratoria, utilizando como método la etnografia virtual
descriptivo/interpretativa y utilizando técnicas cualitativas -entrevista en profundidad digital por
foros, observacion participante, andlisis de los contenidos de las interacciones, videos e
imagenes- pudo analizar, parcialmente, la realidad del machismo en Internet.

El uso de las fichas de control, quedan validadas como diarios de campo, utiles en la
etnografia digital.

Seleccionada la muestra y realizado el estudio podemos verificar los objetivos y las
hipétesis marcadas, a considerar:

La etnografia digital realmente es una metodologia valida para espacios sociales virtuales,
pues indaga y permite generar dinamicas de creatividad y modificacion de la ortodoxia
metodoloégica, adaptando el método al contexto y sus caracteristicas.

La aproximacion exploratoria se llevo a cabo con éxito, no se dieron incidentes sobre la
pérdida de datos o el registro de los mismos, pues al tratarse de herramientas de recoleccion que
mantienen la informacion obtenida, de manera organizada, fechada e identificada, hacen que las
técnicas hayan tenido éxito en la recoleccion de los datos. El Ginico impedimento es el de conseguir
sujetos a entrevistar que conformen la muestra de las entrevistas en profundidad. Para poder
solventar la falta de entrevistados se recurrio a llamamientos a través de los foros a analizar.

Al contar con la ficha de control para el analisis de la observacion participante de los foros
y otras redes de interaccion social, se pudo ser mas objetivo, anotar y recolectar la informacion
precisa y sobre todo indagar de manera mas ordenada el machismo en internet y las micro
violencias machistas.

A ese respecto, indicar que todas y cada una de las hipotesis se han verificado, pues la
informacion de caracter machista y misogino no cesa de recorrer todos los nodos de conexion de la
red. En las interacciones existe un marcado micromachismo, similar al de las interacciones no
mediadas, lo cual nos muestra como la cultura y la sociedad patriarcal de la realidad fisica y
tangible ha ido incorporandose en la cibersociedad, desde sus origenes hasta nuestros dias, sin
vistas de ser reducida.

El machismo es endémico, y esta presente en sus miiltiples manifestaciones, como
violencias machistas o como micro violencias machistas. Y su manifestacion estd mas latente en
la cibersociedad, pues al ser global y de alcance internacional podemos hacer una lectura mayor.
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